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Chapter 1. 과업범위

Chapter 2. 조닝별 계획 및 사례 조사



솔라시도 복합 호텔 개발 사업 - H&R 계획 제안

01 사업 제안 범위

② 커뮤니티 센터

① 페어웨이 빌라

③ 호텔



② 복합 커뮤니티① 페어웨이 빌라 ③ 호텔

개념 개념 개념

01 사업 제안 범위



개발 방향

상품화 전략

도입 시설

Villa (200실)- 입주민 한정 예약관리
- 카트 이동 서비스

- 인피니티 풀
- 이색 F&B 연계

02 Zoning ① 페어웨이 빌라



Reference [자이 가이스트] 
공동생활공간을 중심으로 편안함과 활동성을 제공하는 실용적인 모듈 주택으로 레저형 주택 부지 내 모듈주택 도입

평온하고

한가롭게 골프장 인근에

머물고 싶은 보금자리 제안

Cash

Design



Reference [해외사례_Marbella Club Golf Resort, Spain]

Marbella Club Golf Resort_Spain

인피니티 풀

GX룸



Emaar South_Dubai

커뮤니티 파크

키즈클럽

Reference [해외사례_Emaar South, Dubai]



개발 방향

상품화 전략

도입 시설

Community- 테니스
- 스케이트 보딩

- Water pool
- 브루잉 카페

02 Zoning ② 복합 커뮤니티 센터



과천 자이

Reference [커뮤니티 시설]
단지의 모든 입주민들이 이용할 수 있는 커뮤니티 시설로 스포츠센터, 유치원, 도서관, 카페 등이 모여있는 엄마와 자녀들의 천국

Sedona Resort <Sunken Living Room> 

나인원 한남 라운지

송도 국제 유치원 <VR 융합 체험실>



몬드리안 서울 <마인드 카페 용산점> 

Reference [골프 콘텐츠, Drive Shack]
골프 컨텐츠에 게임 및 F&B를 접목하여 시즌 소셜 리그, 인터렉티브 게임(다트, 카드게임, 프로레인지 등) 운영 기획

DRIVE SHACK



Reference [골프 콘텐츠, Pop Stroke] 
타이거 우즈가 설계한 미니어처 퍼팅 코스로, 전 연령대가 즐기는 골프 컨텐츠

Pop stroke



Reference [골프 콘텐츠, Top Golf]
캘러웨이가 골프 컨텐츠와 F&B 및 엔터테인먼트 요소를 결합한 복합 레저 스포츠 계획

Top Golf



Reference [피트니스 & 웰니스 존]

The Other House_London

롯데호텔 제주 <Tennis Court> 

GX룸/요가/필라테스/테니스 등 각각의 종목별 영역이 다양한 Sports Zone



바운스 키즈 워터룸 <스포키> 

Reference [놀이 콘텐츠_수영시설] 
아이부터 성인까지 모두를 위한 다양한 놀이시설, 취식 공간이 갖춰진 프라이빗 워터룸



런던 BXR 체육관

Reference [놀이 콘텐츠_클라이밍]
유리 암벽 사이로 비치는 투명한 경관과 인더스트리얼한 무드로 설계된 클라이밍 센터



반스 스케이트 파크

Reference [놀이 콘텐츠_스케이트 파크]
스케이터들을 위해 준비된 인도어 스케이트 파크



개발 방향

상품화 전략

도입 시설

Hotel (200실)- Theme room
- Bunker room

- 워케이션 라운지
- 레스토랑 & 펍

02 Zoning ③ 호텔



엠버퓨어힐 호텔&리조트 <Rooftop Pool>

Reference [인피니티 풀]



Fairmont Windsor-park <SPA&Wellness> 

Reference [실내 수영장 & 웰니스]
럭셔리한 분위기가 연출되는 시그니처 공용 풀과 웰니스&스파

Waldorf Astoria <SPA> 

웰니스 센터



몬드리안 서울 <마인드 카페 용산점> 

Reference [웰니스 존]
전문 과정을 거친 심리전문가를 통한 건강한 마인드 리셋의 시간, Mindcafe in 전남

컨퍼런스 룸

프라이빗 상담실



Reference [포토존 전망시설] 
운해와 함께 일출을 즐길 수 있는 바 카운터 형식의 전망대

호시노 리조트 토마무 <Cloud Bar> 강아지 놀이터 프리미엄 목욕 서비스Cloud Soda



Reference [객실콘텐츠_펫객실] 
반려동물과 숙박은 물론 영화관람,미용,목욕,보딩,식사까지 모든 것을 오롯이 함께 즐길 수 있는 우리들의 공간

포시즌스 호텔 서울 <펨퍼 유어 펫 패키지> 강아지 놀이터

메가박스 <PUPPY CINEMA> 

프리미엄 목욕 서비스



Fairmont Windsor-park <SPA&Wellness> 

Waldorf Astoria <SPA> 

Reference [가든테라스]

Terrace Pool



Reference [F&B] 
누구보다 아끼는 사람들과 편하게 방문할 수 있는 다이닝 오이스터 바

한화호텔앤드리조트 더 플라자 <Oyster 배 by 배식당>



H&R 최종 사업제안



사업제안_최종



TSA 세부 내용



[Appendix 01] Why 한화호텔앤드리조트



01. About 한화호텔앤드리조트



01. About 한화호텔앤드리조트



01. About 한화호텔앤드리조트

TEAM

한화호텔
앤드리조트

분양

개발 • 설계

운영 • 기획(MD)

부동산 관리

콘텐츠 개발



[Appendix 02] 가치제안



6.5.4.

3.2.1.

• 전국의 지역자치단체와 센터, 생산자들을 잇는
한화의 지역상생 플랫폼 ‘로컬라이브’

02. H&R 6가지 강점

한화호텔&리조트가 보유한 회원풀, 부대업장 및 제휴사 인프라, 판촉채널, 미래지향적 디지털 솔루션, 운영/서비스
/브랜드 스탠다드를 기반으로 운영 개시 이후 지속적인 운영과 관리로 부동산 가치를 상승시키고 분양 소구점 확보



매년 30박

세컨하우스에서 힐링

1 한화리조트 전국 체인망
연간 5~10박 숙박 가능

2

지속 확장되는
마티에 체인 숙박 가능
*~24년까지 신규체인 4곳 확보

3

전문성있는 위탁운영사의
운영으로 관리용이성 ↑

6

각종 계열사 제휴 혜택

5

워터피아, 
아쿠아리움, 63전시, 

더플라자 객실•식음할인

4

※ 제공 박수는 협의 필요

• 브리드 바이 마티에(’20년 오픈)
• 마티에 오시리아(’22년 오픈)
• 마티에 평촌 (’24년 오픈 예정)

02. 세컨하우스 보유와 한화리조트 회원이 동시에!

기존 회원권의 가치에 한화호텔&리조트의 인프라를 더해, 기존 분양 상품의 상품성 강화



‣ 한화 위탁운영 Zone에

02

다양한 공간기획과 콘텐츠로 홍보 소구점을 마련하고,

당사 회원 Pool을 활용하여 안정된 수요와 가동률 확보

수요 미달 시
자체회원 활용 ↑

차별화된 상품 구성
공간 매력도↑

회원대상 소프트블록
으로 시장내 입지 구축

위탁운영 Zone에
시그니처 콘텐츠 도입

“안정된 수요 확보”

객실 가동률
증가 소구점
마련

회원대상
홍보 DM

판촉/마케팅 인프라활용
(총 타겟 도달 약 4만명)

‣ 자체적으로 상품성을 강화하는 한화리조트 회원 Pool 확보

01

위탁운영
Cluster

F&B

객실

MD

인피니티풀/
웰니스존

02. 법인회원 Pool 활용한 안정된 수요 확보



H-LIVE 예약 앱

오시리아 스위첸 마티에 광고 홍보 안

02. 분양 공동마케팅 추진

자체 판촉/마케팅, 홍보/광고 인력 및 채널 인프라를 활용하여 분양 시 공동마케팅 추진 및 한화 회원 DB활용
*당사 보유 DB 제공은 개인정보보호법 상 불가, 당사 전문팀이 직접 판매 진행 예정(회원모집 대리 계약 필요)



언택트 체크인 (keyless) 예약&마일리지 플랫폼자율주행로봇

‣ 주요 DT (Digital Transformation) 도입 기술

‣ 기대효과

+ 언택트로 ‘프라이버시’ 보장 (비대면 체크인)
+ 호텔 이용 경험 혁신
+ 코로나로부터 안전하고 편리한 호캉스

+ 합리적인 투자 및 인건비 등 운영 효율화
+ 부가 수입 창출 (로봇 모바일 편의점)
+ 브랜드 경쟁력

AI 기반 카메라

02. 디지털 기술을 통한 새로운 고객경험 창출



한화호텔

Retail Room

1.

2.

3.

4.

5.

02. 최상급 호텔식 서비스



02. 한화호텔&리조트 회원권 연계를 통한 “분양 상품성 강화”



02. 운영 시 고객 모집 프로세스

적정 ADR 유지
미달 시, 자체 보유 회원 대상으로 홍보 및 DM발송으로

가동률 70%이상 연중 유지

(예시)



초기 투자비용이 커
분양이 부진하거나 가동률이 낮으면 사업성 ZERO

H&R 법인회원풀로
안정적인 가동률 확보

리조트 개발에 성공해도 체인화에 성공하지 못하면 성장하지 못한다. 
국내 250여개 리조트 회사 중 체인화 성공한 회사는 6곳 뿐.

(한화, 소노, 롯데, 리솜, 켄싱턴, 아난티)

마티에 체인화 전략
’30년까지 20개 체인 확대

부동산의 가치를 더하는 지속적인 운영과 관리

라이프스타일이라는 가치
(Value)를 고객에게 제공
하고, 콘텐츠와 운영으로부
터 수익(Price)을 얻음

1

2

3

02. 한화호텔앤드리조트의 개발 리스크 헷징 및 강점



02. 해외 제휴 리조트 현황



※ 본 제휴혜택은 운영사의 상황에 따라 변동될 수 있습니다.

[참고] 호텔&리조트 제휴 혜택 _할인율 및 할인적용 방법 안내



※ 테마업장 및 할인율은 현지 사정에 따라 변경될 수 있습니다.

(단위 /인원기준: 명, 할인율: %)

[참고] 테마업장 및 F&B 제휴 혜택 _시설별 할인율 및 할인적용 방법 안내



[Appendix 03] 사업분야



Hotels



Hotels

&

Resorts



Resorts



Resorts



Resorts



Golf Clubs



Waterpark

& 

Others


